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از مهم ترین اهداف کلان توس��عه، رش��د اقتصادی، ایجاد رفاه اجتماعی و افزایش درآمد سرانه 
مردم و کاهش بیکاري اس��ت. با توجه به ش��رایط، پتانس��یل و اهمیتی که روس��تاها دارا می باشند، 
توس��عه و عمران روس��تایي در دهه های اخیر، همواره یکي از دغدغه های اصلي در ایران و اکثر 
کش��ورهاي درحال توس��عه بوده است. در بسیاري از کشورها، توسعه روستایي به مثابه راهبردي با 
اهمیت براي تأمین نیازهاي اساس��ي و توزیع عادلانه ثروت تلقي ش��ده و بر این اس��اس از شیوه ها 
و الگوهای متنوعی برای توس��عه روس��تایی استفاده گردیده اس��ت که عمدتاً از دستاورد مطلوبي 
برخوردار نبوده اند به طوری که هنوز هم سهم جوامع روستایي در بسیاری از کشورها از توسعه و 
پیشرفت، بسیار اندک است و اکثر فقراي این کشورها یا در روستاها به سر می برند و یا شهرنشیناني 

عمدتاً حاشیه نشین با منشاء روستایي اند.
  مطالعات انجام شده در دهه های اخیر، بیانگر آن است که هر یک از الگوهای توسعه بدون در 
نظر گرفتن شرایط اجتماعی – اقتصادی جوامع و با اعمال مدیریت با رویکردی از بالا به پایین به 
اجرا درمی آیند؛ به دلیل نادیده انگاش��تن نقش مردم و جوامع محلی در تصمیم گیری ها معمولاً با 

سخن 
آغازین

فهرست.مطالب
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چالش های زیادی مواجه می شوند که هم ازنظر اقتصادی پرهزینه اند و هم ازنظر اجتماعی ناپایدار 
و غالباً حتی به هدف های از پیش تعیین شده نیز نمی رسند. 

  الگوهای توس��عه اقتصادی- اجتماعی جامعه محور، ضمن توانمندس��ازی مردم، زمینه های 
مش��ارکت فعال آنان را در برنامه های توس��عه فراهم می آورند. مس��ئولیت پذیری اجتماعی آحاد 
مردم و مش��ارکت س��ازمان های مردم نهاد، شاکله اصلی این رویکرد است. گروه های سازمان یافته 
مردمی، به واسطه بهره مندی از ظرفیت های نوآوری، خوداتکایی در پاسخگویی به نیازهای محلی 
و ارائه خدمات مناسب از مزیت نسبی در مسیر پیشبرد توسعه در سطح محل، برخوردار هستند.  
  رویکرد اجتماع محور به توسعه پایدار و پروژه های اجرایی و برنامه ریزی پایین به بالا یکی از 
مهم ترین رویکردهای اصلی در اقتصاد مقاومتی است. این رویکرد می تواند در برنامه های توسعه 
مناطق روس��تایی و شهرس��تان های محروم کشور ضامن موفقیت و پایداری برنامه های توسعه ای 
باش��د. به کارگیری رویکرد مش��ارکتی در امر توس��عه و اجرای برنامه های توانمندسازی در سطح 
محلی، از یک سو روند اجرای طرح ها را تسهیل می کند و مقبولیت اجتماعی را به دنبال دارد و از 
سوی دیگر منافع طرح ها و برنامه ها را به صورت مستقیم به جامعه محلی برمی گرداند. این درحالی 
است که، برنامه ها و پروژه های توسعه مبتنی بر رهیافت های تمرکزگرا و یک سویه، هرچند ممکن 
اس��ت در ابتدا با تحولات  قابل توجهی در مقطعی از زمان همراه باش��د، ولی عملًا به برکنار ماندن 
مردم از جریان توس��عه و حتی گرفتار آمدن آنان در دام وابس��تگی منجر می ش��ود که در بسیاری از 

موارد میزان اعتمادبه نفس، قدرت تصمیم گیری و ظرفیت مدیریت جوامع نیز تحلیل می رود.
  مطالعات و بررسی های انجام شده توسط کمیته تحقیق و توسعه بنیاد، با محوریت مبانی نظری، 
مطالعات تطبیقی ملی و بین المللی و تجربیات کشورهای توسعه یافته و درحال توسعه، حاکی از آن 
است که در دوران صنعتی و مدرن شدن، کشورهای پیشرفته از فرصت های بکری در بخش های 
صنعت، کش��اورزی و خدمات برخوردار بوده و به واس��طه فناوری حاصل از عصر صنعتی شدن، 

در یک فضای رقابتی، به تشویق سرمایه گذاری  در مقیاس بزرگ و تولید انبوه پرداخته اند. در این 
مسیر استفاده از بازارهای جهانی، تأمین منابع از کشورهای مختلف و مدیریت قیمت تمام شده نیز، 
خود گامی مؤثر در حل مش��کل اش��تغال بوده است. در ادامه اقداماتی مانند استانداردسازی، بهبود 
فناوری ها و .... موجب شده است تا آن کشورها عهده دار نقش اصلی و پیشرو در بازارها گردیده 
و بدین ترتیب زمینه توسعه کسب وکار و به تبع آن توسعه اشتغال، برای آن کشورها فراهم گردد.

متأسفانه باگذشت این روند و نقش پذیری کشورها در بازارها و تصرف سهم های اصلی بازار، 
فضا و موقعیت برای کش��ورهای درحال توس��عه محدود و کم شده است. در این راستا کشورهای 
درحال توس��عه ازیک طرف با اش��باع نسبی بازارهای جهانی، عدم برخورداری از قدرت سیاسی- 
اقتصادی و عدم دسترس��ی به فناوری های پیش��رفته مواجه ش��ده و از طرف دیگر فرهنگ مصرف 
در این کش��ورها نفوذ یافته اس��ت. بنابراین، برای کشورهای درحال توسعه، دیگر این امکان فراهم 
نمی ش��ود تا بتوانند صرفاً از همان روش های تجربه ش��ده، به تولید و رشد اشتغال بپردازند. چراکه 
مختصات محیط و ویژگی های عرضه و تقاضا تغییر کرده است و بدین ترتیب طراحی و مدیریت 

فرایند تولید و توسعه اشتغال، در این دوره سخت تر و پیچیده تر از قبل گردیده است. 
  در همی��ن رابط��ه، ایران نیز به عنوان یک کش��ور درحال توس��عه، از قب��ل از پیروزی انقلاب 
اس��لامی به عنوان عنصری از زیرمجموعه قدرت های حاکم و با اعمال سیاس��ت های توس��عه ای 
نظیر کشورهای پیشرفته و توسعه یافته، اقدام به حمایت از توسعه سرمایه گذاری در فضای رقابتی 
نموده اس��ت. نتیجه اجرای این نوع سیاس��ت ها، تمرکز سرمایه ها در شهرهای بزرگ و مرفه شدن 
ش��هرهای برخوردار بوده و همین سیاس��ت از س��ویی دیگر موجب افزایش مهاجرت از روستاها 
و ش��هرهای محروم باهدف اس��تفاده از فرصت های شغلی ایجادشده در شهرهای بزرگ گردیده 
اس��ت. به نحوی که در برابر رش��د و توسعه برخی از شهرهای بزرگ، بسیاری از دیگر شهرها و نیز 

روستاها، سرانجامی غیر از حرکت به سمت فقر، فلاکت و محرومیت بیشتر، نداشته اند. 

.سخن.آغازین. .سخن.آغازین.
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  توس��عه اجرای این سیاس��ت و تمرکز بر س��رمایه گذاری در شهرهای بزرگ و فراموش کردن 
س��ایر ش��هرهای کوچک و به ویژه روستاها، موجب شده است که نسبت روستانشینی جمعیت از 
حدود 61 درصد در س��ال 1335 به حدود 25.9 درصد در س��ال 1395 کاهش یابد. در این راس��تا 
باید توجه داشت این روند کاهشی و تغییر بافت جمعیتی و نیز آمایشی، علیرغم تلاش های مؤثر 
دولت  ها در دوران پس از انقلاب اس��لامی در حوزه تأمین زیرس��اخت ها نظیر ایجاد و توسعه راه، 
آب، برق، مدرس��ه و درمانگاه و همچنین س��اماندهی شوراها و سایر مجموعه اقدامات اجتماعی، 
رخ داده است. هم اکنون روستاهای بسیاری در ایران وجود دارند که از امکانات زیربنایی مناسب 
برای زندگی و س��کونت دائمی، بهره مند هس��تند اما روس��تاییان به دلیل عدم برخورداری از شغل 
مناس��ب )درآمدزا( و محدودیت تولید، به ش��هرها مهاجرت نموده و آن روس��تاهای بهره مند از 

زیرساخت ها، خالی از سکنه شده اند. 
     یک��ی از مأموریت ه��ای اصل��ی بنیاد برکت س��تاد اجرایی فرمان حضرت امام)ره(، توس��عه 
کس��ب وکارهای پایدار و توانمندس��ازی اقتصادی و اجتماعی جوامع محروم، مبتنی بر مزیت های 
نس��بی مناطق اس��ت. در راس��تای تحقق این مأموریت، تدوین راه کارهای نوآورانه به منظور جلب 
مش��ارکت فراگیر جامعه محلی و توان افزایی آنان به منظور ارتقای س��طح رفاه و  ایجاد زمینه توسعه 
پایدار در مناطق هدف، در اولویت کار بنیاد برکت قرار گرفت.  از این رو،  بر مبنای تعریف و اجرای 
سلسله مطالعات پژوهشی و میدانی و بررسی هدفمند تجربیات گوناگون ملی و بین المللی در حوزه 
محرومیت زدای��ی، »چارچوب مفهومی پیش��رفت مناطق محروم و روس��تایی« در قالب طرح های 
»سحاب«، »آسمان«، »آفتاب« و »مدل هادی تلاش اقتصادی برکت)مهتاب(« تهیه و تدوین گردید. 

همانگونه که در تصویر مقابل نش��ان داده ش��ده اس��ت، در هر یک از این طرح ها و روش های 
عملیاتی، علاوه بر ترس��یم مس��یر، به نحوه س��ازمان دهی و چگونگی مشارکت سایر بخش ها اعم 
از بخ��ش عمومی، خصوصی، س��ازمان های مردم نه��اد، تعریف نقش هر یک از ذی نفعان، تکمیل 

.سخن.آغازین.

شکل)1(: مدل اجرایی طرح های سحاب، آسمان، آفتاب و مهتاب

شناسايي ظرفيت ها و مزيت هاي نسبي و رقابتي مناطق هدف

تشكيل كميته توسعه اشتغال شهرستان

تشكيل كارگروه توسعه اشتغال روستايي

شناسايي و احراز اهليت متقاضيان و پشتيبانان

تشكيل گروه هاي تخصصي توسعه اشتغال

تشكيل صندوق پشتيبان توسعه روستا

آموزش فني و مهارتي متقاضيان اشتغال

تأمين مالي و اعطاي تسهيلات 

تأمين نهاده هاي توليد و استقرار شغل

نظارت برفرآيند اشتغال و بازپرداخت اقساط

تسويه تسهيلات و پايدارسازي شغل

تشكيل گروه هاي توسعه و تبيين ساز و كار طرح آسمان

استقرار صندوق هاي پشتيبان كسب و كار توسعه منابع صندوق

ظرفيت سازي، توسعه توانمندي هاي فردي، اجتماعي و فعاليت گروهي

تعيين كسب و كارهاي مناسب در انطباق با ظرفيت هاي انساني و مزيت هاي گروهي

تعيين سهم وام گروه، معرفي افراد به بانك عامل، انجام امور اداري و اخذ وام

آماده سازي، تجهيز، راه اندازي كسب و كار و ايجاد اشتغال

نظارت بر عملكردكسب و كار، پايدارسازي شغل، تسويه وام و توسعه كسب و كار فعاليت هاي گروهي

تعيين موضوع كسب و كار در مقياس متوسط و در انطباق با مزيت هاي محيطي، زنجيره عرضه 
مرتبط و با اولويت پشتيباني و يا تكميل فعاليت هاي تعريف شده در طرح هاي آسمان و سحاب

تشكيل نهاد مجري

تأمين منابع مالي

تدوين برنامه كسب و كار و تأمين منابع )انساني، فيزيكي، توليدي و ...(

استقرار و اجراي برنامه كسب و كار

بازاريابي، فروش و توسعه كسب و كار

شكل گيري زنجيره هاي عرضه و توسعه محيط

ارتقاي سطح معيشت و توانمندي جامعه محلي

هدف
پيشرفت جامع  

و پايدار

سحاب

آسمان

آفتاب

فرد

گروه - فرد

جامعه محلي -گروه

درآمدزايي از 
طريق اشتغال

تدوين نقشه راهبردي 
توسعه، شبكه ها، 

خوشه ها و زنجيره هاي 
توليد

شناخت محيط و 
انتخاب نقطه هدف

تحليل محيط، ارزيابي 
منابع سرمايه اي، 
شناسايي مزيت ها

هماهنگي با دستگاه هاي  
اجرايي،مقامات استاني، 

شهرستاني و...

تبيين مدل توسعه 
مناطق محروم بنياد 
بركت و جلب نظر 

ذينفعان و جامعه محلي

شناسايي افراد و اعضاي 
جامعه محلي متناسب با 

طرح هاي توسعه

مهتاب
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زنجیره تأمین هر فعالیت و نقش مردم جامعه محلی، توجه ویژه ای شده است. 
»آیین نامه سرمایه گذاری حمایتی اشتغال برکت- سحاب«، با تمرکز بر سطح فردی و با هدف 
ایجاد اش��تغال، افزایش درآمد و ارتقای س��طح زندگی و معیش��ت خانوارهای مناطق محروم و 
روستایی کشور، طراحی گردیده است. طرح سحاب، با بهره گیری از سرمایه های پنجگانه افراد و 
تقویت آنها با استفاده از آموزش، توانمندسازی و تأمین مالی خرد افراد را به سمت ایجاد و استفاده 

از فرصت های شغلی بر اساس ظرفیت های فردی و محیطی سوق می دهد. 
»آیین نامه س��رمایه گذاری مردمی و اش��تغال نیروی انس��انی - آسمان« از طرح های مورد عمل 
بنیاد اس��ت که به دنبال ایجاد رش��د فراگیر در مناطق محروم و توسعه جامعه محلی، تحت رویکرد 
اصلی معیش��ت پایدار اس��ت. »آس��مان« راهی برای ایجاد پیوند میان سرمایه اجتماعی و اقتصادی 
در ی��ک جامع��ه با تمام فرصت ها و محدودیت های دنیای واقعی اس��ت که میان توانمندی جامعه 
و بازارهای محلی، پلی از جنس مش��ارکت، توس��عه اجتماعی و اقتصادی می زند و زمینه تقویت 
چرخه عرضه و تقاضا را به عنوان زیربنای درآمدزایی و اش��تغال، در س��طحی نظیر یک شهرس��تان 

فراهم می آورد. 
      »آیین نام��ه فقرزدای��ی و توان افزایی برکت - آفتاب« یکی دیگر از طرح های مورد عمل بنیاد 
اس��ت که باهدف  کمک به تس��ریع فرآیند فقرزدایي از طریق توانمندسازی جوامع محلی مبتنی بر 
بهره گیری از رویکرد مشارکتی و اقدام اجتماعی به جای تصدي گري، تدوین شده است. تحت گستره 
»آفتاب«، قبل از تعیین ظرفیت های محلی برای انجام و توس��عه کس��ب وکار، فرایند توانمندسازی 
آغاز می شود تا مردم جامعه محلی بتوانند به صورت فعال در تصمیم گیری ها و پذیرش مسئولیت، 
ایفای نقش نمایند. بی تردید بنیاد برکت بر این باور اس��ت که غلبه بر فقر و محرومیت، نیازمند آن 
است که مردم، خود از توانمندی لازم برای شناخت فرصت ها و محدودیت های محیطی برخوردار 

گردیده و مهارت و دانش زندگی در شرایط محیطی را کسب نمایند.  

.سخن.آغازین.

  و درنهای��ت »مهتاب«ی��ا »مدل هادی تلاش اقتص��ادی برکت« حلقه تکمیل کننده »چارچوب 
مفهومی توس��عه روس��تا« تلقی می ش��ود. »مهتاب« در پی آن اس��ت تا با ارائه طرح  ها و مدل های 
کس��ب وکار خرد با توجه به زمینه ها و ظرفیت های روستایی، پیونددهنده مجموعه های»سحاب«، 
»آس��مان« و »آفتاب« باش��د. اگر در س��حاب به دنبال تولید خانگی و خرد هستیم ودر آسمان ایجاد 
اش��تغال اجتماع محور با رویکرد گروهی مد نظر ما اس��ت و در آفتاب در جس��تجوی پش��تیبانی و 
تأمین چرخه تولید هستیم، در »مهتاب« مدل های کسب وکار را شناسایی و به افراد و جامعه محلی 

معرفی می کنیم.

محمود عسکری آزاد
رئیس کمیته تحقیق و توسعه بنیاد برکت

.سخن.آغازین.
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مقدمه:

حدود 4000 س��ال پیش بش��ر ش��روع به اهلی کردن مرغ کرد. در ابتدا برای اهداف فرهنگی و 
مذهبی مورد اس��تفاده قرار می گرفت. س��پس از پرها و اس��تخوانهای آنها در ابزارآلات موسیقی و 
دکوراسیونها استفاده کردند. کمی بعد به عنوان سرگرمی پرورش داده می شدند. اما امروزه نقش 
مهمی در زنجیره غذایی ما بازی می کنند. تخم مرغ منبع ارزشمند و مقرون به صرفه ای از پروتئین 
و ویتامین های با کیفیت بالاس��ت که برای رش��د طبیعی افراد به ویژه برای کودکان لازم و ضروری 
است. علاوه بر این، در صنایع غذایی موارد مصرف متعددی دارد. از این رو از بازار فروش مناسبی 
برخوردار است. هدف این شماره از مهتاب ارائه یک راهنمای عملی برای پرورش مرغ تخم گذار 

خانگی در راستای بهبود معیشت روستائیان است.

مهتاب
)مدل هادی تلاش اقتصادی بركت(

پرورشمرغتخمگذار
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انواع.نژاد.مرغ.

نژادهای متعددی از مرغ ها وجود دارد. برخی از آنها برای تولید گوش��ت مناس��ب هس��تند، برخی 
ب��رای تولی��د تخ��م مرغ و نژادهایی ه��م وجود دارند که هم برای تولید گوش��ت و هم برای تولید 

تخم مرغ مناسب و قابل پرورش هستند. 

نژادهای تخم گذار: 
مرغ هایی که برای تولید تخم مرغ پرورش داده می شوند اصطلاحاٌ به عنوان مرغ تخم گذار شناخته 
می شوند. تقریباً همه انواع مرغ های تخم گذار در سنین 5 تا 6 ماهگی شروع به تخم گذاری می کنند. 
گونه های تجاری این نژاد، یه طور میانگین، حدود 300 تخم مرغ در س��ال تولید می کنند. به طور 
نسبی وزن نژادهای تخم گذار کمتر از نژادهای گوشتی و گوشتی-تخم گذار است و بلوغ جنسی 
آنها زودتر روی می دهد. روند روی تخم خوابیدن یا اصطلاحاً »کرچ« ش��دن آنها کمتر اس��ت و از 
ضریب تبدیل غذا به تخم مرغ بالاتری نسبت به سایر نژادها برخوردارند. بدن آنها چربی کمتری 

دارد و تخم های آنها نیز بزرگتر است.

مقدمه
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انواع.نژاد.مرغ

مرغ های گوشتی: 
این نوع مرغ ها تنها با هدف تولید گوشت مورد استفاده قرار می گیرند. گوشت آنها خوشمزه تر از 
نژاد تخم گذار اس��ت. تا س��ن 2 ماهگی تقریباً 4 کیلوگرم غذا مصرف می کنند و وزن آنها به حدود 
2 تا 2.5 کیلوگرم می رس��د. به طور کلی وزن آنها بیش��تر از س��ایر نژادهاس��ت. روی تخم هایشان 
نمی خوایند. ضریب تبدیل غذا به گوش��ت بالاس��ت و رش��د س��ریعی دارند. چربی آنها بالاست، 

قدرت تخم گذاری آنها پایین است.

مرغ های دوگانه ) گوشتی- تخم گذار(:
این نژاد هم تخم گذار هس��تند و هم افزایش وزن مناس��بی پیدا می کنند. از ویژگی های این نژاد، 
اندازه متوسط آنهاست. تخم گذاری کمتری نسبت به مرغ های تخم گذار دارند.مقدار چربی مناسبی 

برخوردارند و خیلی خوب رشد می کنند)نلسن،2011: 41-48(.

مرغ های تخمگذار در ایران را می توان به سه گروه زیر تقسیم کرد:
• صنعتی:  این نژادها همگی وارداتی هستند. مانند لهمن1، لگهورن2 و شیور3	
• بوم��ی : ای��ن ن��وع نژادها بومی ایران ب��وده که با توجه به وجود اقلیم ه��ای مختلف در ایران، 	

گونه های مختلفی نیز وجود دارد. مانند: خزک سیستانی، دشتیاری، مرندی، کرکر زرد کردی، 
سیاه اصفهانی و ...

• دو رگ: ای��ن مرغ ه��ا حاصل تلاقی توده ها و نژادهای مرغ بوم��ی ایرانی با مرغ های صنعتی 	
تخم گذار و یا مرغ های بومی تخم گذار کشورهای دیگر می باشد. مانند: دو رگ گلپایگان که 

حاصل تلاقی نژادهای و توده های ایرانی با نژاد بومی هند می باشد.

1) Lohmann
2) Leghorn
3) Shaver

انواع.نژاد.مرغ
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انواع
سیستم.
نگهداری

مرغ ها در تمام دنیا تحت ش��رایط بس��یار متفاوتی پرورش داده می ش��وند که هدف همه آنها تقریباً 
 یکسان است، یعنی بیشترین تولید با کمترین هزینه و کمترین خطرات )ایکرن و دیگران،2006: 6(.
 از این رو، سیستم های مختلفی برای پرورش مرغ تخم گذار وجود دارد. دو شکل کلی برای پرورش 
مرغ در مقیاس کوچک می توانیم در نظر بگیریم: یکی پرورش معیشتی و دیگری پرورش تجاری 
اس��ت. این دو ش��کل را می توان با روش ها و سیستم های مختلفی انجام داد. به طور کلی می توانیم 
این سیس��تم ها را به چهار دس��ته سیستم های آزاد، سیستم های نیمه آزاد، سیستم های نیمه متراکم و 

سیستم ها متراکم تقسیم نمود.

سیستم های با محدوده آزاد
 در ای��ن سیس��تم ها برای مرغ ها هیچ محدودیتی وجود ن��دارد و می توانند برای یافتن غذا در یک 
منطقه گسترده حرکت کنند. در این روش نگهداری، مرغ ها در تمام شبانه روز در فضای آزاد به سر 
می برند. هر چند لانه هایی به عنوان پناهگاه برای اقامت مرغها در طول شب در نظرگرفته می شود 
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انواع.سیستم..

نگهداری

با این حال الزامی برای حضور در این لانه ها ندارند و ممکن است مورد استفاده قرار نگیرند و به 
جای آن خود را در لابه لای درختان و بوته ها پنهان کنند. 

سیستم های با محدوده نیمه آزاد 
در این روش، لانه هایی برای اقامت مرغ ها در هنگام شب در نظر گرفته می شود. در طول روز نیز در 
محوطه محدود شده ای مانند حیاط منزل،  گردش می کنند و به جستجوی خوراک می پردازند. البته 
در این روش، مرغ ها تنها نیمی از نیازهای غذایی خود را از محوطه گردشگاه به دست می آورند 

و باید مابقی نیاز غذایی آنها توسط پرورش دهنده فراهم گردد.

سیستم های نیمه متراکم
 این روش همانند سیستم نیمه آزاد است با این تفاوت که مرغ ها در فضای کوچکتری قرار دارند 

و تغذیه آنها به طور کامل توسط پرورش دهنده انجام می گیرد.

سیستم های متراکم
این روش بیش��تر توس��ط ش��رکت های تجاری در مقیاس بزرگ به کار برده می شود با این حال در 
مقیاس های کوچک خانگی نیز مورد استفاده قرار می گیرد. در این روش، مرغ ها یا درون سالن یا 
درون قفس ها به طور کامل محدود می شوند. طبیعتاً نسبت به روش های قبلی سرمایه اولیه بیشتری 
نیاز دارد. در این روش، اگرچه پرندگان برای تأمین تمام نیاز های خود، به صاحبان خود وابسته اند. 

با این حال، بهره وری بیشتری دارند. به طورکلی سه نوع سیستم یا روش متمرکز وجود دارد:
• سیس��تم مبتنی بربس��تر: در این سیستم حدود 4 قطعه در هر مترمربع نگهداری می شود. کف 	

سالن یک لایه خاک اره، کاه، پوشال مخصوص مرغداری و... به قطر 3 تا 5 سانتیمتر می ریزند 
و س��پس هر چند روز یکبار)بر اس��اس میزان مدفوع ریخته ش��ده( روی این لایه را با لایه ای 
دیگ��ر از خ��اک اره و...  می پوش��انند با این کار به مرور عمق بس��تر افزای��ش پیدا می کند تا به 

انواع.سیستم..

نگهداری
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انواع.سیستم..

نگهداری

انواع.سیستم..

نگهداری

حدود 30 س��انتیمتر می رس��د. پس از آن کل بستر را تعویض می کنند و این مراحل را تا پایان 
دوره پرورش بارها تکرار می کنند.

• سیستم مبتنی بر کفپوش: در این سیستم به جای استفاده از بستر، از کفپوش های مشبک چوبی 	
یا س��یمی اس��تفاده می ش��ود که می توان در این روش تا 5 قطعه مرغ در هر متر مربع نگهداری 

کرد. این شبکه ها سطح تماس پرنده با مدفوعش را کاهش می دهد.
• سیستم مبتنی بر قفس: این سیستم معمولاً برای مرغ های تخم گذار که در طول عمر تولیدی 	

خود در قفس نگهداری می ش��وند مورد اس��تفاده قرار می گیرد. در این روش در هر متر مربع 
می توان تا 8 قطعه مرغ نگهداری کرد)فائو،2004: 4(.

در روش فوق قفس هایی در داخل س��الن تعبیه می ش��ود و مرغ ها را داخل این قفس ها پرورش 
می دهند. به عقیده برخی از صاحب نظران، بهترین روش پرورش مرغ تخم گذار، سیستم پرورش 

در قفس است که برای آن مزیت های زیر را بر می شمارند:
مرغ ها را می توان در یک فضای کوچکتر نگهداری کرد.. 1
مرغ ها را می توان در یک فضای تمیزتر نگهداری کرد.. 2
تخم مرغ ها کمتر آسیب می بینند و شکسته می شوند.. 3
تخم مرغ ها تمیزتر باقی می مانند.. 4
تخم مرغ ها می توانند به آسانی جمع آوری شوند.. 5
احتمال گرفتار شدن مرغ ها به بیماری کاهش می یابد.. 6
احتمال سرقت آنها کاهش می یابد.. 7
به مراقبت کمتری احتیاج دارند.. 8
آب تمیزتر باقی می ماند.. 9

غذا به راحتی به هدر نمی رود.. 10
آمارگیری راحت تر انجام مي گیرد )دپارتمان کشاورزی آفریقای جنوبی،2004: 3(.. 11
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عوامل.موثر.
بر.تولید.
تخم.مرغ

تولید تخم مرغ بخش طبیعی تولید مثل در مرغ های سالم و جوان است. عوامل متعددی وجود دارد 
که می تواند تولید تخم مرغ را تحت تأثیر خود قرار دهند. مهمترین این عوامل، س��ن مرغ، تغذیه، 
نور، دمای محیط و بیماری ها می باش��د. بر همین اس��اس، پرورش دهندگان مرغ، بهتر است نسبت 
به این عوامل آگاهی پیدا کنند تا با کنترل آنها بتوانند بیش��ترین بازدهی و تولید را داش��ته باش��ند. در 

ادامه به بررسی هر یک از این عامل ها می پردازیم.

سن مرغ
مرغ ها به طور معمول و در ش��رایط مس��اعد در هفته بیس��تم یا بیس��ت و یکم از زندگی ش��روع به 
تخم گذاری می کنند و در 6 تا 8 هفته بعد به اوج تخم گذاری می رس��ند. حدود 6 تا 8 هفته نیز در 
اوج باقی می مانند و سپس میزان تخم گذاری آنها کاهش پیدا می کند)فائو،2003(. بنابراین بهترین 

سن برای پرورش مرغ ها قبل از رسیدن به سن بیست هفتگی است.
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عوامل.موثر.بر.

تولید.تخم.مرغ

عوامل.موثر.بر.

تولید.تخم.مرغ

تغذیه
مرغ های تخم گذار نیازمند یک رژیم غذایی کامل و متعادل شامل انرژی، پروتئین و کلسیم هستند. 
آب تمیز نیز یک ماده مغذی مهم است که اغلب نادیده گرفته می شود. مرغ های تخم گذار نیازمند 
دسترس��ی به آب تمیز در طول ش��بانه روز هس��تند. در صورتی که منابع غذایی مناس��بی در اختیار 
مرغ ه��ا ق��رار نگیرد، نه تنها نمی توانند به خوبی تخم مرغ تولید کنند بلکه س��بب ضعف و بیماری 
آنها نیز می گردد. همه عناصر یاد ش��ده در مواد غذایی که مرغ ها مصرف می کنند، می تواند وجود 
داشته باشد)ایکرن و دیگران،2006: 32(. مهمترین موادی که به عنوان خوراک مرغ، در نظر گرفته 

می شود به شرح زیر می باشد:
• غلات: گندم، ذرت، جو و...	
• محصولات جانبی غلات: سبوس جو، سبوس برنج و...	
• چربی ها: چربی های زاید و پسماند کشتارگاهها	
• روغن ها: روغن های پسماند رستوران ها، کارخانجات صابون سازی، روغن سویا	
• پروتئین های گیاهی: انواع کنجاله ها مانند تخم پنبه، سویا و...	
• پروتئین های حیوانی: پودر گوشت، پودر ماهی و...	
• اسیدهای آمینه خالص: متیونین و...	

نور محیط
روش��نایی روز، چرخ��ه تولیدمثلی مرغ های تخم گذار را تحری��ک می کند به طوریکه زمانیکه در 
مع��رض نور بیش��تری قرارمی گیرند تولید آنها افزایش می یابد. مرغ ه��ا معمولاً در ماههای بهار و 
تابس��تان به دلیل تماس طولانی تر با نور خورش��ید، تخم مرغ های بیش��تری تولید می کنند)های 

پروفیدز،2017(.

دمای محیط
دمای مطلوب برای تخم گذاری 11 تا 26 درجه س��انتیگراد اس��ت. هر چه دما بیش��تر از 26 درجه 
باش��د تولی��د تخم م��رغ و کیفیت آن کاهش می یاب��د و دماهای بالای 40 درجه  بس��یار خطرناک 

است)فائو،2003(.

بیماری
بیماری نه تنها یک عامل مخرب برای تولید تخم مرغ است که سلامت کل گله را به خطر می اندازد. 
مهمتری��ن بیماری ها عبارتند از: نیوکاس��ل، آنفولانزا، کوکس��یدیوز و گامب��رو. اجرای برنامه های 

پیشگیری برای سالم نگهداشتن مرغ و حفظ سطح تولید تخم مرغ بسیار مهم است.
کنترل عوامل فوق می تواند نقش به س��زایی در بازدهی اقتصادی پرورش مرغ داش��ته باشد. بر این 
اس��اس، برای بالاترین بازدهی، سیس��تم های متمرکز می تواند انتخاب مناسبی باشد. لذا در ادامه به 

چگونگی کنترل عوامل یاد شده در سیستم های متمرکز می پردازیم.
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محل نگهداری و پرورش مرغ تخم گذار
ب��رای کنت��رل عوام��ل موثر بر تولید تخم مرغ، نیازمند آن هس��تیم تا مرغ ها را در یک محیط خاص 
محدود کنیم. بدین منظور برای پرورش موفقیت آمیز مرغ تخم گذار، باید در ابتدا جایگاه مناسبی 
تهیه و سپس تجهیزات مورد نیاز را در آن نصب کرد. مهمترین قسمت جایگاه پرورش مرغ، سالن 

مرغداری است که خود از اجزای مختلفی تشکیل می شود. 
جایگاه مناسب، سالنی است که از مرغ ها در برابر باران، باد، سرما، سارقان و شکارچیان محافظت 
می کند و شیوع بیماری ها را کاهش می دهد. هوای تازه و نور کافی فراهم می کند، فضای مناسب برای 
دانخوری و آبخوری دارد و لانه های راحت برای رش��د و تخم گذاری فراهم می کند )اوس��ترویک 

و دیگران،2003: 7(.
اولی��ن موضوعی ک��ه در انتخاب مکان احداث مرغداری از اهمیت زیادی برخوردار اس��ت، این 
اس��ت که مکانی را انتخاب کنید که همس��ایه های اطراف ش��ما از اینکه در آنجا به نگهداری مرغ 
می پردازید، شاکی و ناراضی نباشند. چرا که با شکایت همسایه ها ممکن است دستگاههای متولی 
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امر، مانع از فعالیت ش��ما گردند. موضوع دیگر، ابعاد مورد نیاز س��الن است. در صورتی که بتوانید 
شرایط بسیار استانداردی فراهم کنید، می توان، در سیستم مبتنی بر بستر)سالن(، در هر متر مربع 5 
قطعه مرغ نگهداری کرد. به عبارتی برای 100 قطعه مرغ، سالنی با مساحت 20 متر مربع می تواند 
کافی باشد. کف سالن، دیواره ها و سقف سالن باید از مصالحی درست شوند که قابلیت شستشو، 
ضد عفونی و شعله افکنی داشته باشند. ضمن اینکه برای صرفه جویی در انرژی، دیوارها و سقف 
باید عایق باش��د. قس��متی از س��اختمان را برای انبار »دان« )خوراک مرغ( در نظر بگیرید. جهت 
س��اختمان باید طوری طراحی ش��ود که فن و تهویه رو به باد غالب منطقه نباش��د.  با توجه به اینکه 
باد در اغلب مناطق ایران از سمت شمال و شمال غرب و بعضاً از جنوب غرب می وزد، بنابراین، 
فن تهویه باید رو به ش��رق یا جنوب باش��د. در واقع بهتر اس��ت ساختمان، جهت شمالی-جنوبی 
داش��ته باش��د. تهویه ها باید طوری چیده شوند که هوای موجود در تمام نقاط سالن تهویه گردد و 

اصطلاحاً هوای مرده شکل نگیرد. 

تهویه
تهویه هوای سالن مرغداری، یکی از نکات مهمی است که یک پرورش دهنده مرغ باید نسبت به 
آن حساس باشد. یک مرغدار باید بداند سالن مرغداری او به چه مقدار هوای تازه نیاز دارد. برای 

دانستن این موضوع می توان از فرمول زیر استفاده کرد:

میزان هوای مورد نیاز=
وزن کل مرغ های داخل سالن× حداکثر دمای هوای منطقه به فارنهایت × 0.00075× 60

در فرم��ول ف��وق، منظور از وزن کل مرغ ها، وزن نهایی آنهاس��ت، یعن��ی وزنی که در آخرین روز 
نگهداری آنها در س��الن، از آن برخوردار هس��تند. این وزن معمولاً حدود 2 کیلوگرم برای هر مرغ 

در نظر گرفته می شود. 
ار آنجا که دمای هوا به صورت درجه سانتی گراد بیان می شود، برای تبدیل آن به فارنهایت می توان 

از فرمول زیر بهره گرفت:

فارنهایت= ))سانتی گراد×9(÷5(+32

به عنوان مثال، اگر گرمترین دمای یک منطقه در طول س��ال، حداکثر 45 درجه س��انتی گراد باش��د، 
برای تبدیل آن به فارنهایت به صورت زیر عمل می کنیم:

))45×9(/5(+32=113

• حال اگر در این منطقه، فردی یک س��الن 20 متری با 300 قطعه جوجه ای که در پایان دوره 	
نگهداری، هر یک از آنها 2 کیلوگرم وزن دارد، راه اندازی کند. هوای تازه مورد نیاز این سالن 

به شرح زیر خواهد بود:

مترمکعب در ساعت 3051= 60×0.00075× 113× )2×300(

به این ترتیب، فن هایی که برای تهویه اس��تفاده می ش��ود باید قادر باش��ند 3051 متر مکعب هوا را 
در هر س��اعت تهویه نمایند. بهتر اس��ت برای این کار به جای اس��تفاده از یک فن بزرگ، از چند فن 
کوچکتر اس��تفاده کرد و آنها را در عرض س��اختمان در ضلع جنوبی تعبیه کرد تا به این طریق هوا 
در تمامی س��طح س��الن به یک اندازه جریان داشته باشد. بهترین ارتفاعی که فن ها نصب می شوند 
یک متر از سطح زمین است. سقف ترجیحاً دو شیب باشد)به استثنای مناطق خیلی گرم که سقف 
یک شیب مناسب تر است(. بر اساس شرایط آب و هوایی منطقه، ارتفاع دیواره های کناری و تاج 

مدیریت.واحد.

مرغداری.

کوچک
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26.5 سانتیمتر در 53 سانتیمتر استفاده می کنیم.
در زمس��تان زمانی که هوا س��رد اس��ت، برای ورود هوا به سالن از پنجره هایی به نام اینلنت استفاده 

می کنیم. در این حالت پنجره های اصلی باید کاملًا بسته باشند.

اینلنت ها پنجره های کوچکی هستند که در 30 سانتیمتری زیر سقف نصب می شود. ابعاد اینلنت 
معمولاً 30 س��انتیمتر در 60 س��انتیمتر هس��تند که در ش��رایط کاملًا باز گنجایش ورود 1500 متر 
مکعب در ساعت هوای تازه دارند. البته برای سالن کوچک مقیاسی مانند مثال فوق نیازی به قرار 

دادن چنین پنجره هایی نیست.

مدیریت.واحد.

مرغداری.

کوچک

مدیریت.واحد.

مرغداری.

کوچک

سالن می تواند متفاوت باشد:

پنجره های ورود هوا
از نکات دیگری که باید در طراحی س��الن رعایت ش��ود، ابعاد پنجره های ورودی هوا است. برای 

به دست آوردن ابعاد مناسب پنجره، از میزان هوای تازه مورد نیاز سالن، استفاده می کنیم.
•  در مثال قبل 3051 متر مکعب در س��اعت، به هوای تازه احتیاج داش��تیم. این مقدار را تقس��یم 	

بر 3600 می کنیم و حاصل را بر عدد 3 تقس��یم می کنیم. نتیجه به دس��ت آمده مساحت پنجره 
مورد نیاز را نشان می دهد:

متر مربع 0.28 = 3 ÷ )3600 ÷ 3051(

اگر از این عدد جذر بگیریم ابعاد پنجره به دست می آید

  ×. 28 = 0.53

در حقیقت پنجره ای به ابعاد 53 سانتیمتر در 53 سانتیمتر نیاز داریم. با توجه به این که بهتر است 
از دو پنجره مس��تطیلی اس��تفاده کنیم، پنجره مورد نظر را نصف می کنیم. یعنی از دو پنجره به ابعاد 

تاجسالن)مترمربع(دیوارههایکناری)مترمربع(شرایطآبوهواییردیف

22.4سرد1
2.42.8معتدل2
3.56گرم3
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نکته ای که باید به آن توجه کرد این اس��ت که تجهیزات خود را به موازات طول س��الن قرار دهید 
ت��ا ب��رای جریان هوا مانعی بوجود نیاید. در ش��رایطی که از بس��تر اس��تفاده می کنید، در یک خط 

دانخوری ها و در خط دیگر آب خوری ها را قرار می دهیم.

سیستم گرمایش و سرمایش
 برای خنک کردن هوا می توانیم از کولر استفاده کنیم. برای این کار بهتر است کولر را رو به روی فن ها 

قرار دهیم. برای گرمایش هم می توانیم از هیتر و برای سالن های کوچک از بخاری استفاده کنیم.
 

از بین بردن بو در سالن مرغداری:
دو ش��یوه کاربردی برای از بین بردن بوی نامطبوع س��الن مرغداری عبارت اس��ت از اس��تفاده از 

زئولیت و اوزون ساز.

اس��تفاده از زئولیت: زئولیت ماده ای معدنی اس��ت که می توان آن را با پوشال بستر مخلوط کرد و 
به این ترتیب باعث کاهش بوی سالن شد. معمولاً 1 تا 2 کیلو از آن را با 3 تا 5 کیلو از پوشال بستر 

مخلوط می کنند.

دستگاه اوزون ساز: با این دستگاه می توان بوی سالن مرغداری را از بین برد. اما از آنجایی که اگر 
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گاز اوزون از یک مقداری بیشتر شود باعث گیجی پرنده می شود، نباید در استفاده از آن زیاده روی 
کرد. از مزایای اوزون ساز این است که تا حدودی محیط را نیز ضدعفونی می کند.

تغذیه و جیره:
میزان خوراک مرغ ها بر حسب سن آنها متغیر است که معمولاً از حدود 12گرم در سن یک هفتگی 
ش��روع می ش��ود و تا  110 گرم در س��ن  20 هفتگی افزایش می یابد. در جدول زیر می توانید میزان 

مصرف روزانه مرغ ها را در سنین مختلف ملاحظه نمائید:

بر اساس نظر برخی از کارشناسان، یک جیره مناسب برای مرغ های تخم گذار می تواند از ترکیبات 
و درصدهای زیر تشکیل شده باشد:

نکته: برای استفاده از چنین جیره ای باید اجزاء یاد شده کاملًا آسیاب شوند و به خوبی با یکدیگر مخلوط گردند.

بدون شک بهترین غذا برای مرغ ها، غذایی است که توسط کارخانه های تولید خوراک دام و طیور در 
بازار عرضه می شود به این دلیل که تمام مواد مغذی مورد نیاز مرغ را در خود دارند. اما از آنجا که خرید 
خوراک آماده، پر هزینه است، می توانید از منابع غذایی محلی که در دسترس هستند مخلوط مناسبی 
برای مرغ های خود تهیه کنید تا سبب صرفه جویی در هزینه ها شود. البته باید در هنگام مخلوط کردن 
دقت لازم را داشته باشید تا نسبت های مناسبی را با یکدیگر مخلوط کنید چرا که کمبود هر یک از مواد 
مغذی مورد نیاز، سبب کاهش تخم گذاری آنها می شود. همچنین می توانید اجزای جیره قید شده در 
جدول فوق را به صورت جداگانه از بازار تهیه کنید و به نسبتی که گفته شد با یکدیگر مخلوط کنید، به 

این ترتیب می توانید جیره ارزانتری بدست آورید.

مقدارمصرفبهگرمسنبههفتهمقدارمصرفبهگرمسنبههفته

1121170
2171274
3231379
4291484
5381588
6451692
7511795
85618100
96019105
106520110

مقداردر100کیلوگرماجزاءجیره

41.70ذرت
2.41جو

23.10کنجاله سویا
20.00گندم

8.60کربنات کلسیم
1.45دی کلسیم فسفات

1.50روغن گیاهی
0.35نمک

0.70مکمل ویتامین
0.19متیونین
100جمع کل
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خوراک خانگی خوب حاوی انرژی، پروتئین، ویتامین ها و مواد معدنی از مخلوط منابع محلی مانند 
برنج، ذرت، گندم، لوبیا، میوه، س��بزی، نان خش��ک و پوسته تخم مرغ آب پز شده است )اوسترویک و 
دیگران، 2003: 8(. البته پوسته تخم مرغ آب پز شده باید خوب آسیاب شود و در ترکیب با سایر اجزای 
جیره در اختیار مرغ ها قرار گیرد. نکته فابل توجه در بحث تغذیه، در دس��ترس بودن مس��تمر آب تازه 
و تمیز است چرا که آب ماده مغذی مهمی است که به سوخت و ساز بدن مرغ کمک می کند. معمولاً 
هر مرغ دو برابر جیره غذایی روزانه آب مصرف می کند. بنابراین باید مراقب بود ظروف آب که به آن 

آبخوری می گویند، همواره آب تازه و تمیز داشته باشد.

تحریک نوری:
یکی از عوامل اثر گذار بر تخم گذاری مرغ ها، میزان نور محیطی است که در آن پرورش پیدا می کنند. 
بر همین اساس، تعداد ساعتهایی که سالن محل نگهداری باید روشنایی داشته باشد، بر حسب سن، 

تا زمان تخم گذاری متغیر است. این تغییرات می تواند از الگوی زیر پیروی کند:

بنابراین برای تأمین روشنایی در پائیز و زمستان که روشنایی روز کمتر از حد نیاز است، بهتر است 
از نور مصنوعی)نور لامپ( استفاده کرد.

دمای مناسب:
از دیگر عوامل تأثیرگذار بر میزان تخم گذاری مرغ ها، دمای محیط است. دمای مناسب برای مرغ ها نیز 
همانند نور، بر حسب سن مرغ متفاوت است به طوری که در سن یک هفتگی دمای مناسب برای جوجه ها 
32 درجه س��انتی گراد   اس��ت و در س��ن 20 هفتگی یعنی زمانی که وارد مرحله تخم گذاری می ش��وند 
دمای مناس��ب برای آنها بین 11 تا 26 درجه س��انتیگراد اس��ت. در حقیقت وجود چنین دمایی در سالن 
محل نگهداری مرغ ها س��بب می ش��ود تا آنها بیشترین بازدهی را از نظر میزان تخم گذاری داشته باشند.

جدول فوق دمای مناسب برای هر سن را نمایش می دهد. بر این اساس، دمای مناسب را می توان 
در زمستان ها با بخاری و هیتر و در تابستان ها با کولر تأمین کرد.

تعدادساعاتروشناییسنبههفتهتعدادساعاتروشناییسنبههفته

1231111
2201210
3181310
4151410
5141510
6121612
7121714
8121815
9121916
10112016

دماسنبههفتهدماسنبههفته

1321121-18
2301221-18
3281321-18
4261421-18
5241521-18
6221621-18
7221721-18
8211821-18
9211921-18
1021-182026-11
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به طور کلی، منشأ اصلی بیماری های پرندگان به شرح زیر می باشد:

رژیم غذایی نامناسب و کمبود مواد مغذی. . 1
باکت��ری ه��ا و ویروس ها که از طریق ه��وا و تجهیزات آلوده و نیز آب و غذای آلوده می تواند . 2

منتقل شود. 

شایع ترین بیماری ها عبارتند از:

نیوکاسل: 
بیماری است که از طریق ویروس ایجاد می شود. به طور ناگهانی پدیدار می شود و به سرعت در 

گله منتشر می گردد. 
علائم این بیماری در مرغ های تخم گذار، افس��ردگی، کاهش اش��تها، کاهش مصرف آب و کاهش 

بیماری.های.
مرغ.تخم.گذار
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بیماری.های

.مرغ.تخم..گذار

بیماری.های.

مرغ.تخم..گذار

چشمگیر تخم گذاری است. هیچ درمانی برای این بیماری وجود ندارد. 
)جاکوب و همکاران،2018(

آنفلوآنزا ي مرغی:
 بیماری ویروسی است که بر سیستم تنفسی، گوارشی و عصبی پرنده تأثیر می گذارد. این بیماری 
معمولاً در فصول س��رد س��ال شیوع پیدا می کند. پرندگان مبتلا باید از بین بروند و لاشه نابود شود 

و منطقه نگهداری آنها پاکسازی شود.

گامبورو:
 از جمله بیماری های حاد، واگیردار و ویروسی است که باعث تخریب ارگانهای لنفوئیدی پرنده 
می شود. ویروس عامل این بیماری بسیار مقاوم است و می تواند تا 4 ماه زنده بماند. این بیماری 
از طریق مدفوع، غذا و آب انتقال پیدا می کند. برای کنترل بیماری باید واکسیناس��یون دقیق انجام 

شود، بهداشت و قرنطینه به خوبی رعایت گردد.

برونشیت: 
از بیماری های ویروس��ی و عفونی اس��ت که علائم آن عطس��ه، خروپف، سرفه، ترشحات بینی و 
چش��مان در مرغ ها اس��ت. همچنین تخم گذاری آنها نیز متوقف خواهد شد. این بیماری در اواخر 

تابستان و اوایل پائیز شایع می گردد.
بهترین راه درمان، پیش��گیری اس��ت. یکی از راه های پیش��گیری، تمیز نگهداش��تن محل پرورش 
مرغ هاس��ت. هرگز به افراد متفرقه و س��ایر پرندگان اجازه ورود به محل نگهداری مرغ هایتان را 
ندهید. دیگر اینکه حتماً مرغ های خود را به موقع واکسینه کنید. در زیر، جدول واکسن های مورد 

نیاز را می توانید ملاحظه نمایید.

آماده سازی محل نگهداری مرغ ها
قبل از آنکه بخواهید جوجه ها یا مرغ های خریداری ش��ده را به محل نگهداری و پرورش منتقل 
کنید باید جهت رعایت بهداش��ت و پیش��گیری از بروز بیماری، فعالیتهایی را در قالب مراحل زیر 

انجام دهید:

تکرارواکسنواکسنسن)بهروز(

-الکترولیت و مولتی ویتامینیک

-آنتی بیوتیک به همراه مولتی ویتامین5-2

در صورت بروز بیماری در منطقه تکرار شودواکسن برونشیت7

10B1 واکسن-

هر 3 ماه یکبارواکسن گامبورو14

-تکرار واکسن برونشیت17

40 روزگیواکسن لاسوتا21

هر 4ماه یکبارنیوکاسل روغنی40

هر 6ماه یکبار واکسن دوگانه نیوکاسل-آنفولانزا48

واکسن 4 گانه حاوی EDS،گامبورو، 120
-نیوکاسل و آنفولانزا
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شستشو و تمیز کردن سالن نگهداری مرغ ها و وسایل داخل آن.

• بهتر است برای شستشوی سالن از کارواش های خانگی استفاده شود.	
• کار شستشو را باید از سقف شروع کرد. سپس دیوارها و در نهایت کف سالن	
• آب سالن حتماً به سیستم فاضلاب انتقال داده شود)نه به محوطه بیرون سالن(	
• کنج ها، گوشه ها، ترک ها و منافذ دیوارها با دقت زیاد شستشو شود	

 برس کشیدن کف و دیوارهای سالن تا ارتفاع یک متر و شستشوی 
مجدد آنها:

شعله دادن سالن:

• گوشه ها، ترک ها و منافذ را شعله دهید	
• شعله افکن در هر نقطه پنج تا شش ثانیه نگهداشته شود	

ضدعفونی کردن سالن:

• از مواد ضدعفونی س��الن مانند جرمی س��اید اس��تفاده کنید)یک لیتر برای یک سالن کوچک 	
کافی است(

• یک لیتر در 200 لیتر آب می تواند مخلوط شود	
• حتماً از ماسک استفاده شود	
• براي ضدعفوني قسمت هاي غیرقابل دسترس مي توان از سمپاش استفاده کرد.	

ضد عفونی کردن سالن با آب آهک:

• از سنگ آهک استفاده کنید	
• آب آهک باید آنقدر رقیق باشد تا بتواند به منافذ نفوذ کند.	

ضدعفونی کردن وسایل:

• برای این کار می توان از محلول ضدعفونی جرمی ساید و پودرهای شوینده استفاده کرد	
• پس از ضدعفونی، آنها را در آفتاب قرار دهید تا خشک شوند	

گاز دادن سالن:

• این کار را می توان با استفاده از ترکیب فرمالین و پرمنگنات یا آجر دودزا انجام داد	
• برای این کار، ابتدا تمامی س��وراخ ها و منافذی  که س��بب خروج گاز تولید ش��ده می شود را 	

باید بست
• حجم س��الن را محاس��به کنید و به ازای هر متر مکعب حجم س��الن، 10 گرم پرمنگنات و 20 	

سی سی فرمالین را با یکدیگر مخلوط کنید؛ 
• براي محاسبه حجم سالن باید طول، عرض و ارتفاع سالن را در یکدیگر ضرب کنید.	
• برای سالنی که 3متر عرض، 6 متر طول و 3 متر ارتفاع دارد، 540 گرم پرمنگنات و حدود یک 	

لیتر و 80 سی سی فرمالین نیاز است
• حتماً از دستکش، ماسک و چکمه استفاده کنید	
• دمای سالن حداقل 25 درجه سانتیگراد باشد	

مرحله دوم

مرحله سوم

مرحله چهارم

مرحله پنجممرحله اول

مرحله ششم

مرحله هفتم
بیماری.های.

مرغ.تخم..گذار

بیماری.های

.مرغ.تخم..گذار
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• رطوبت سالن حدود 65 درصد	
• می توان از حلب های 17 کیلویی روغن نباتی استفاده کرد	
• حلب ها را از انتهای سالن به فاصله 3 متر 3متر قرار دهید	
• سالنی که طول آن 6 متر است، دو ظرف کافی است	
• ظرفها را پرمنگنات می ریزیم	
• از آخرین ظرف شروع می کنیم و فرمالین را می ریزیم	
• این کار باید با سرعت انجام شود	
• خارج می شویم و درب سالن را به مدت 24 ساعت می بندیم	

پس از ضدعفونی سالن، محوطه بیرونی سالن باید ضدعفونی و شعله افکنی گردد. در محل ورودی 
سالن حوضچه ضدعفونی قرار دهید.

زنجیره تأمین تخم مرغ
 زنجی��ره تأمی��ن، ش��امل تمامی بخش هایی می باش��د ک��ه بصورت مس��تقیم یا غیرمس��تقیم در

تأمین خواس��ته مش��تریان با یکدیگر در ارتباط هس��تند. این بخش ها می توانند شامل تولیدکننده، 
تأمین کننده، حمل و نقل کنندگان، انبارها، خرده فروش��ی ها و مش��تریان باشند.  )یاریان تل زالی و 

شمس الدینی، 1395(. 

 

بازاریابی

بیماری.های

.مرغ.تخم..گذار
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به زبان س��اده تولید هر کالا یا ارایه هر خدمتی در امتداد یک زنجیره تأمین قرار دارد که می تواند 
فرصت های شغلی متعددی را فعال نماید.

 بر همین اساس، مطابق نمودار فوق، تولید تخم مرغ یا پرورش مرغ تخم گذار می تواند فرصت های 
شغلی از قبیل تولید خوراک طیور، تولید تجهیزات و وسایل پرورش طیور، تولید واکسن و دارو، 

پرورش مرغ مادر، بازاریابی و توزیع را فعال نماید.

بازاریابی تخم مرغ
تولیدکنن��دگان تخ��م مرغ، می  توانند به دو ش��یوه، تخم مرغ های خود را به دس��ت مصرف کننده 

برسانند؛ به صورت مستقیم و به صورت غیر مستقیم.
بازاریابی مستقیم شامل روش های زیر است:

• فروش در محل تولید)مزرعه(: تولیدکنندگان ممکن اس��ت قادر به فروش تخم مرغ در 	
همان محلی که مرغ ها را پرورش می دهند باش��ند. مزیت این روش آن اس��ت که بدون هیچ 
هزینه ای قادر به فروش تولیدات خود هس��تند و برای مصرف کنندگان نیز این مزیت را دارد 

که تخم مرغ تازه تر و با کیفیت تری دریافت می کنند.
• فروش خانه به خانه: برخی مصرف کنندگان ترجیح می دهند تخم مرغ را مس��تقیماً درب 	

منزل خود تحویل بگیرند. در این حالت ممکن است مصرف کننده حاضر به پرداخت قیمت 
بالاتری باشد.

• روزبازارهـا: معم��ولاً ی��ک تولیدکننده می توان��د غرفه ای در بازاره��ای روز اختیار کند و 	
محصولات خود را در آنجا عرضه کند.

• مغازه ها و سوپرمارکت محل)خرده فروش محلی(: تولیدکننده می تواند تخم مرغ های 	
خود را مستقیماً به یک خرده فروش محلی بفروشد. در این حالت ممکن است مجبور باشد 
محصولات خود را به قیمت پایین تری بفروشد. در برخی موارد ممکن است تولیدکنندگان 
بتوانند تخم مرغ های خود را مس��تقیماً به مش��تریان نهادی مثل هتل ها، رستوران ها، مدارس و 

بیمارستان ها بفروشند.

توليدكننده تخم مرغ

فروش در مزرعه خرده فروشی محلی

مصرف كننده

خانه به خانهبازار روز 

توليدكنندگان 
خوراک

مراكز توليد 
واكسن و دارو

توليدكنندگان 
تجهيزات

پرورش دهندگان 
مرغ مادر
تخم گذار

فعالان 
بازاريابی و 

توزيع
پرورش مرغ 

تخم گذار

بازاریابی بازاریابی
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بازاریابی غیرمس��تقیم که از یک کانال بازاریابی اس��تفاده می کند. این کانال می تواند ش��امل 
عناصر زیر باشد:

• جمع کننده تخم مرغ: کار جمع آوری تخم مرغ را از تولیدکنندگان محلی برعهده دارند. ممکن 	
است حق کمیسیون دریافت کنند یا مستقیماً به حساب خود از تولیدکنندگان خریداری کنند.

• عمده فروش: توزیع کننده عمده است که بازار خرده فروشی را متعادل می کند.	
• خرده فروش: فروش��ندگان تخم مرغ در مناطق ش��هری هستند. خرده فروش ها می توانند 	

فروشگاه های مواد غذایی، سوپرمارکت ها و مغازه های محلی باشند.

زمانی می توان از این روش استفاده کرد که تولیدکننده قادر نیست تخم مرغ های خود را به صورت 
مس��تقیم بفروش��د. البته چنین کانالی به بازار گسترده تری دسترسی دارد و شناخت بهتری از بازار 

تخم مرغ دارد.

توليدكننده 
تخم مرغ

جمع كننده 
تخم مرغ عمده فروش خرده فروشمصرف كننده

به طور کلی، با توجه به مباحث یاد شده در بخش های قبلی، می توانیم با سه روش مختلف براساس بازاریابی
اهداف تجاری، نیمه تجاری و معیشتی به پرورش مرغ بپردازیم.

سناریوهاي.
پرورش.مرغ

هدف
معیشتینیمهتجاریتجاریویژگی

سيستم های آزاد و نيمه آزادسيستم های نيمه متراكم و نيمه آزادسيستم های متراكم و نيمه متراكمروش

اصلاح نژاد شده-بومیاصلاح نژاد شدهصنعتی-اصلاح نژاد شدهنژاد 

كمتر از 5050-500500-5000اندازه گله )قطعه(

كاملًا استاندارد و حفاظت شده، قابل مسكن
شستشو و شعله افكنی

 به نسبت ساده تر از نوع تجاری و با 
استفاده از مصالح محلی

كاملًا ساده جهت استراحت شبانه و 
تخمگذاری

خوراک های تركيبی خريداری شده منبع تغذيه
از بازار

خوراک خريداری شده از بازار به 
اضافه دور ريزهای سفره غذا

دور ريزهای سفره غذا به اضافه چرا 
در محوطه آزاد و نيمه آزاد

محلیمنطقه ای- محلیكانال های بازاريابی رسمیبازارفروش

نداردبالای 200 قطعه داردداردنياز به مجوز
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با توجه به اینکه از یک س��و نهادهای صادر کننده مجوز، از قبیل جهادکش��اورزی و نظام صنفی 
کشاورزی، در هنگام تدوین کتاب حاضر، به متقاضیان اجازه احداث واحدهای تجاری پرورش 
مرغ را نمی دهند و از سوی دیگر قیمت دان طیور به گونه ای افزایش یافته است که توجیه اقتصادی 
آن را کاهش داده است، در این بخش به توضیح سناریوی معیشتی پرورش مرغ می پردازیم که به 
مجوز و خرید دان از بازار نیازی ندارد، با این حال می تواند به معیش��ت خانوار کمک کند و برای 

آنها درآمد مکمل ایجاد نماید.

سناریوی معیشتی پرورش مرغ
در حال��ت معیش��تی، تولی��د تخم مرغ در یک گله، تحت تأثی��ر دو عامل اصلی قرار دارد: 1-میزان 

تخم گذاری یک مرغ 2- تعداد کل مرغ های بالغ موجود در گله که قادر به تخم گذاری هستند.
به طور معمول، مرغ  بومی در طول 24 روز می تواند 12 تخم بگذارد، س��پس کرچ می ش��ود و 21 
روز روی تخم های خود می نش��یند تا جوجه ها از تخم خارج ش��وند. بعد از خارج شدن جوجه ها 
از تخ��م، م��رغ مادر 60 تا 80 روز از جوجه های خود مراقبت می کند. س��پس حدود 15 روز طول 
می کشد تا مجدد تخم گذاری نماید. بر این اساس، یک مرغ بومی هر 140 روز می تواند یک دوره، 
تخم گذاری نماید و جوجه های خود را بزرگ کند. از این رو، هر مرغ در طول سال تقریباً 2.6 دوره 

تخم گذاری دارد)پردیوکس، 2014(.
حالت معیشتی پرورش مرغ، مبتنی بر این پیش فرض است که فرد پرورش دهنده، فضای آزادی 
دارد ک��ه م��رغ می تواند با گردش در آن فضا غذای روزانه خود را به دس��ت آورد. در این روش به 
ازای ه��ر پرن��ده، 8 مت��ر مربع فض��ای آزاد نیاز داریم؛ یعنی اگر فرد روس��تایی بخواهد از 5 مرغ و 
یک خروس نگهداری کند، باید حداقل 48 متر مربع فضای آزاد داش��ته باش��د تا مرغ ها و خروس 
بتوانند با چرا در محوطه و خراش��یدن زمین غذای مورد نیاز خود را تأمین نمایند. با این حال باید 
از باقیمانده محصولات کشاورزی و نیز دور ریزهای سفره غذا نیز برای تغذیه آنها استفاده نماید. 
با توجه به مفروضات فوق برای فردی که گله ای متشکل از 5 مرغ و یک خروس دارد، به صورت 

طبیعی، می توانیم سناریوی زیر را دنبال نمائیم:

حالت اول:
• هر مرغ در طول یک دوره 140 روزه 12 تخم می گذارد. 	
• 4 عدد از تخم مرغ ها فروخته می شوند	

سناریوهای.

پرورش.مرغ

سناریوهای.

پرورش.مرغ
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• 8 تخم مرغ دیگر برای جوجه کشی مورد استفاده قرار می گیرد.	
• 75 درصد از تخم ها تبدیل به جوجه می شوند و 6 جوجه از تخم بیرون می آیند.	
• 50 درصد آنها قبل از رسیدن به سن 6 هفتگی به دلایل مختلف از جمله شکار یا بیماری تلف 	

می شوند. در واقع تنها 3 قطعه جوجه موفق می شوند به سن 6 هفتگی برسند.
• از 3 جوجه باقیمانده احتمال تلف ش��دن 50 درصد آنها نیز قبل از رس��یدن به 24 هفتگی که 	

سن یک پرنده بالغ است، وجود دارد.

بر این اس��اس، به ازای هر مرغ می توانیم در هر دوره تخم گذاری 1.5 پرنده)مرغ و خروس( بالغ 
داش��ته باش��یم. با توجه به اینکه تعداد دوره های تخم گذاری در طول س��ال 2.6 اس��ت. هر مرغ به 
صورت طبیعی و با کمترین هزینه می تواند در طول یکسال 4 مرغ بالغ و 10 تخم مرغ تولید داشته 
باش��د. با این حس��اب، گله مذکور در پایان س��ال 20 پرنده)10 مرغ و 10 خروس( و 50 عدد تخم 

مرغ تولید خواهد داشت.
اگر قیمت هر مرغ و خروس بالغ را 50 هزار تومان در نظر بگیریم و قیمت هر تخم مرغ محلی را 
1000 تومان، فرد مورد نظر ما در طول یک سال مبلغی حدود یک میلیون و 50 هزار تومان درآمد 
خواهد داشت. با توجه به اینکه در ابتدای سال بابت خرید 5 مرغ و یک خروس مبلغی حدود 300 
هزار تومان هزینه کرده است، درآمد خالص او در طول سال 750 هزار تومان و به صورت ماهانه 

حدود 62 هزار تومان خواهد بود. 
در حالت فوق، مرغ ها به حال خود رها شده اند تا تحت شرایط آزاد از خود مراقبت نمایند. در این 
روش مرغ ها آب و غذای خود را می یابند و به صورت طبیعی زاد و ولد می کنند و جوجه های خود را 
به تنهایی بزرگ می کنند. حال اگر توجه بیشتری به مرغ هایمان داشته باشیم و از آنها مراقبت بیشتری 
به عمل آوریم و مقداری تغذیه مکمل)روزانه 100 گرم دانه ذرت خرد ش��ده( در اختیار آنها قرار 
دهیم می توانیم تا 50 درصد تلفات را کاهش دهیم. لذا، حالت دوم را بدین شرح خواهیم داشت:

حالت دوم:
• هر مرغ در طول یک دوره 140 روزه 12 تخم می گذارد. 	
• 4 عدد از تخم مرغ ها فروخته می شوند	
• 8 تخم مرغ دیگر برای جوجه کشی مورد استفاده قرار می گیرد.	
• 75 درصد از تخم ها تبدیل به جوجه می شوند و 6 جوجه از تخم بیرون می آیند.	
• 25 درصد آنها قبل از رسیدن به سن 6 هفتگی به دلایل مختلف از جمله شکار یا بیماری تلف 	

می شوند. در واقع تنها 4.5 قطعه جوجه موفق می شوند به سن 6 هفتگی برسند.
• از 4.5 جوجه باقیمانده احتمال تلف شدن 25 درصد آنها نیز قبل از رسیدن به 24 هفتگی که 	

سن یک پرنده بالغ است، وجود دارد.

ب��ر این اس��اس، ب��ه ازای هر مرغ می توانیم در هر دوره تخم گ��ذاری 3 پرنده)مرغ و خروس( بالغ 
داش��ته باش��یم. با توجه به اینکه تعداد دوره های تخم گذاری در طول س��ال 2.6 اس��ت. هر مرغ به 
صورت طبیعی و با کمترین هزینه می تواند در طول یکسال 8 مرغ بالغ و 10 تخم مرغ تولید داشته 
باش��د. با این حس��اب، گله مذکور در پایان س��ال 40 پرنده)20 مرغ و 20 خروس( و 50 عدد تخم 

مرغ تولید خواهد داشت.
اگر قیمت هر مرغ و خروس بالغ را 50 هزار تومان در نظر بگیریم و قیمت هر تخم مرغ محلی را 
1000 تومان، فرد مورد نظر ما در طول یک س��ال مبلغی حدود دو میلیون و 50 هزار تومان درآمد 
خواهد داش��ت. با توجه به اینکه در ابتدای س��ال بابت خرید 5 مرغ و یک خروس مبلغی حدود 
300 هزار تومان هزینه کرده است و نیز تا پایان سال حدود 55 هزارتومان دانه ذرت مصرف کرده 
اس��ت) 36.5 کیلو گرم ذرت کیلویی 1500 تومان( ، درآمد خالص او در طول س��ال حدود یک 

میلیون و 695 هزار تومان و به صورت ماهانه حدود 141 هزار تومان خواهد بود.

سناریوهای.

پرورش.مرغ

سناریوهای.

پرورش.مرغ
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حالت سوم:
چنانچه فردی که متقاضی پرورش و نگهداری مرغ است فضای کافی برای تغذیه مرغ های بیشتری 
داشته باشد، می تواند به جای فروش جوجه هایی که در دوره اول تخم گذاری مرغ ها متولد شده اند 
و به 24 هفتگی، یعنی س��ن تخمگذاری، رس��یده اند، آنها را حفظ نماید و از آنها بهره برداری کند. 

بر این اساس خواهیم داشت:
•  هر مرغ در طول یک دوره 140 روزه 12 تخم می گذارد. 	
• 4 عدد از تخم مرغ ها فروخته می شوند	
• 8 تخم مرغ دیگر برای جوجه کشی مورد استفاده قرار می گیرد.	
• 75 درصد از تخم ها تبدیل به جوجه می شوند و 6 جوجه از تخم بیرون می آیند.	
• 25 درصد آنها قبل از رسیدن به سن 6 هفتگی به دلایل مختلف از جمله شکار یا بیماری تلف 	

می شوند. در واقع تنها 4.5 قطعه جوجه موفق می شوند به سن 6 هفتگی برسند.
• از 4.5 قطع��ه جوج��ه باقیمانده، احتمال تلف ش��دن 25 درصد آنها نیز قبل از رس��یدن به 24 	

هفتگی که سن یک پرنده بالغ است، وجود دارد.

بر این اساس، به ازای هر مرغ می توانیم در هر دوره تخم گذاری 3 پرنده)مرغ و خروس( بالغ داشته 
باش��یم. با توجه به اینکه تعداد دوره های تخم گذاری در طول س��ال 2.6 اس��ت. هر مرغ به صورت 
طبیعی و با کمترین هزینه می تواند در طول یکسال 8 مرغ بالغ و 10 تخم مرغ، تولید داشته باشد. با 
این حساب، گله مذکور در پایان سال 40 پرنده)20 مرغ و 20 خروس( و 50 عدد تخم مرغ تولید 
خواهد داشت. علاوه بر این ها، ما جوجه مر غ های های بالغ شده دوره اول را نیز حفظ و به چرخه 

تولید وارد کرده ایم. از این رو:
• بع��د از دوره اول تخم گ��ذاری، به ازای کل گله)5 مرغ و یک خروس( 15 پرنده بالغ داریم که 	

نیمی از آنها)7 قطعه( مرغ هستند.

• این 7 مرغ می توانند تا پایان سال 28 تخم مرغ و 21 مرغ بالغ تولید کنند.	
با این حساب تا پایان سال حدود 30 قطعه مرغ، 30 قطعه خروس و 78 عدد تخم مرغ تولید کرده ایم 
و با فروش این تعداد توانس��ته ایم درآمد س��الانه 3 میلیون و 78 هزار تومان ایجاد نمائیم. با کس��ر 
360 هزارتومان هزینه اولیه)خرید مرغ و خروس و دانه ذرت)متوسط روزانه 110 گرم(( به طور 

میانگین ماهیانه حدود 226هزار و 500 تومان درآمد ایجاد شده است.

حالتسومحالتدومحالتاولشرح

555تعداد مرغ

111تعداد خروس

156156240تعداد تخم مرغ در طول سال

102030تعداد مرغ های توليد شده در پايان سال

102030تعداد خروس های توليد شده در پايان سال

505078تعداد تخم مرغ های فروخته شده

 3,600,000 3,550,000 3,000,000هزينه اوليه بابت خريد مرغ و خروس و خوراک )ريال(

500,000 500,000500,000 قيمت فروش خروس )قطعه-ريال(

 500,000  500,000 500,000 قيمت فروش مرغ )قطعه-ريال(

10,000  10,00010,000 قيمت فروش تخم مرغ )عدد-ريال(

27,180,000 7,500,00016,950,000 درآمد سالانه )ريال(

2,265,000 625,0001,412,500درآمد ماهانه )ريال(

سناریوهای.

پرورش.مرغ

سناریوهای.

پرورش.مرغ
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توجیه.اقتصادی
طرح.پـرورش.
مرغ.تخم.گذار

مفروضات طرح
در این بخش برای افرادی که قصد دارند به صورت نیمه تجاری به پرورش مرغ تخم گذار بپردازند، 

برآوردی از هزینه ها و درآمدها را در قالب یک طرح توجیهی اقتصادی ارایه می نماییم.

توجه:  نرخ ها و قیمت هایی که در این طرح توجیهی مبنای محاسبات قرار گرفته اند مربوط به زمان تدوین 
کتاب است. با توجه به اینکه هر سال با میزانی از تورم قیمت ها روبه رو هستیم، برای سال های آتی، نرخ ها و 
قیمت هایی که در این کتاب آمده است، به اندازه نرخ تورم تغییر خواهد کرد. با این حال از آنجا که غالباً نرخ 
تورم تاثیر یکسانی بر هزینه ها و درآمدهای طرح می گذارد، انتظار می رود  تغییر چندانی در درآمد نهایی ایجاد 
نگردد. به عنوان مثال، اگر نرخ تورم در زمان بهره برداری از کتاب بیست درصد نسبت به زمان تدوین کتاب 
افزایش یافته باشد، هزینه های تولید بیست درصد افزایش می یابد با این حال از آنجا که معمولاً این افزایش 
در هزینه ها با کمی تاخیر به قیمت فروش محصول تولیدی اضافه می گردد، درآمد ایجاد شده در مقایسه با 
درآمد محاسبه شده در این طرح، علیرغم تورم هزینه ها، ثابت باقی می ماند و می تواند مبنای عمل قرار گیرد.
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جدول مفروضات طرح:

هزینه های طرح
1( زمین و ساختمان

 پیش فرض این است که فرد متقاضی دارای زمین و ساختمان است، بنابر این، هزینه این دو، صفر 
در نظر گرفته شده است.  

2( آماده سازی ساختمان

مبلغموردنیازنوعهزینهردیف

88.583.250هزینه های ثابت1

199.850.000 هزینه های جاری2
288,433,250جمع

نیازهایمالی

نحوهتأمینسرمایه

مبلغمنبعردیف

48.433.250 آورده متقاضی1

240.000.000 تسهیلات بانکی2
288,433,250 جمع

مبلغ)ریال(شرح

20.000.000مناسب سازی ساختمان برای راه اندازی مرغداری

مقدارواحدشرحردیف

200 قطعه  ظرفیت طرح 1

365 روز  طول دوره 2

1 دوره  تعداد دوره در سال 3

137.000 قطعه-ریال قیمت نیمچه مولد دو رگ )اصلاح نژاد شده(4

135.000 قطعه-ریال  قفس)همراه دانخوری و آب خوری( 5

 هواکش خانگی 30 سانت با 1150 متر 6
    1.155.000  عدد-ریال مکعب در ساعت هوادهی 

    5.000.000  عدد-ریال  هیتر )بخاری( 7

22.000  کیلوگرم-ریال  دان 8

    3.000.000  ریال  سوخت و انرژی)آب و برق و...( 9

10.000 قطعه-ریال  دارو و واکسن 10

50 قطعه-درصد  نرخ کاهش ارزش مرغ ها در پایان دوره 11

5 درصد  نرخ تعمیر و نگهداری 12

35  قطعه-کیلوگرم  متوسط خوراک سالیانه 13

175  قطعه-عدد  تولید  تخم مرغ 14

3 درصد  تلفات زمان پرورش 15

3 درصد  تلفات زمان تخم گذاری 16

10.000  عدد-ریال  نرخ فروش تخم مرغ 17

طرح.توجیه.

اقتصادی

طرح.توجیه.

اقتصادی
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3( ابزار و وسایل

جمع هزینه های ثابت

هزینه های جاری

هزینه های تامین مالی

هزینهکل)ریال(شــرحردیف

-زمین1
20.000.000ساختمان و تعمیرات2
64.365.000وسایل و تجهیزات2
4.218.250هزینه های پیش بینی نشده)%5(4

88,583,250جمع كل

قیمتکلقیمتواحدتعدادمقدارشرح

27.000.000 135.000 قطعه200نیمچه
10.0002.000.000قطعه200دارو و واکسن

154.000.000 22.000 کیلوگرم7.000 دان
3.000.000---انرژی)آب و برق ...(

800.000-لیتر4مایع ضد عفونی
1550.000550.000فوم شستشو

13.500.000-50کاهش ارزش مرغ در پایان دوره
199,850,000 جـمـع

مبلغ)ریال(شرحردیف

240.000.000 کل مبلغ وام1

4%نرخ کارمزد سالانه2
264.400.000 کل مبلغ بازپرداخت3

24.400.000کارمزد کل دوره4
4.000.000 اقساط ماهانه )اصل وام(5

48.000.000 اقساط سالانه6
5 سالمدت بازپرداخت7

4.880.000 کارمزد سالانه8

طرح.توجیه.

اقتصادی

طرح.توجیه.

اقتصادی

قیمتکلقیمتواحدتعدادشرحردیف

15.000.0005.000.000بخاری1
110.000.00010.000.000کولر2
13.000.0003.000.000منبع آب3
127.000.00027.000.000قفس)با دانخوری و آبخوری(4
4100.000400.000لامپ5
41.155.0004.620.000هواکش6
4820.0003.280.000پنجره اینلنت7
17.000.0007.000.000کارواش خانگی8
11.000.0001.000.000لباس کار9
53.065.000% موارد فوق1سایر وسایل10

64,365,000جـمـع



6
پـرورشمرغتخمگذار

6
پـرورشمرغتخمگذار 6667

درآمد طرح

صورت سود و زیان سالانه

خالص مانده سال
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199.850.000بهای تمام شده
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4.880.000هزینه های مالی

150.590.000 سود خالص بعد از کسر هزینه های مالی
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